OZNAMENIE

Bratislava | 3.8.2026
MINISTERSTVO

SKOLSTVA, VYSKUMU,
VYVOJA A MLADEZE
SLOVENSKE) REPUBLIKY

VEC:

OZNAMENIE O PLANOVANOM POSKYTNUTI VEREJNYCH FINANCNYCH PROSTRIEDKOV NA STATNU
REKLAMU

1. Identifikacia kampane

Nazov kampane:

Komunikacna kampan na podporu informovanosti o kurikularnej reforme
Objednavatel’

Ministerstvo Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeZe SR

Zdroj financovania:

Plan obnovy a odolnosti SR

Predpokladané obdobie realizacie:

august 2026

2. Uéel kampane

Cielom komunikac¢nej kampane je zabezpecit v€asné, zrozumitelné a overené informovanie
verejnosti o kurikularnej reforme a o ploShom zavedeni nového $tatneho vzdelavacieho programu vo
vsetkych zakladnych skolach od skolského roku 2026/2027. Reforma predstavuje najvacsiu zmenu vo
vzdeldvani za posledné dve desatrocia a od septembra 2026 sa bude tykat vSetkych prvakov na
Slovensku.

Sucastou kampane je séria regionélnych podujati ,,Spytajte sa, ako sa deti u¢ia po novom*, ktorych
cielom je predstavit verejnosti konkrétne priklady dobrej praxe zo $kol, ktoré uz podla nového
Statneho vzdeldvacieho programu vzdeldvaju. Svoje skisenosti budu v jednotlivych krajskych
mestach prezentovat uditelia, riaditelia $kol, rodicia aj Ziaci, ktori méZu na zéklade vlastnej skisenosti
ukazat, ako sa zmeny prejavuju v kazdodennom Zivote Skoly.

Komunika¢na kampan je preto zamerana nielen na propagaciu samotnych verejnych podujati, ale aj
na Sirenie overenych informacii o kurikularnej reforme prostrednictvom televiznych spotov,

Ministerstvo $kolstva, vyskumu, vyvoja a mladeze SR | CernySevského 50 | 851 01 Bratislava, Slovenska republika
email: tlacove@minedu.sk | www.minedu.sk



informacnych spotov vo verejnej doprave a PR aktivit. Cielom je spristupnit verejnosti zrozumitelné

informacie o pripravovanych zmenach, vysvetlit ich prinosy, odburavat naj¢astejsie myty a vytvorit

priestor na otvorenu odbornu diskusiu.

Kampan nesluzi na propagaciu ministerstva ani predstavitelov verejnej spravy. Jej vyhradnym ucelom

je zabezpedit informovanie verejnosti o systémovej zmene vo vzdelavani vo verejnom zaujme,

podporit porozumenie pripravovanym zmenam, vytvorit priestor na zodpovedanie otazok verejnosti

a nasmerovat obcanov na oficidlne informacéné zdroje ministerstva, kde najdu aktualne a overené

informacie o reforme.

3. Cielové skupiny
Primarne:
e rodicia deti zakladnych 3kél,
e Siroka verejnost.
Sekundarne:
e udcitelia,
e pedagogicki a odborni zamestnanci,

e vedenie Skol.

4. Planované komunikacné aktivity

Ministerstvo planuje realizovat najma tieto komunikacné aktivity, ktorych cielom je zrozumitelne

vysvetlit zmeny vo vzdeldvani, odbdravat myty a sprostredkovat skusenosti ucitelov, rodicov a $kol,

ktoré uz podla nového kurikula vzdeldvaju:

A. TV vysielanie reklamného spotu

e odvysielanie 30-sekundového televizneho spotu,

e cielom je oslovit Siroku verejnost pred zaciatkom Skolského roka,

e vysielanie prostrednictvom komercnej televiznej stanice.

B. Informacné spoty na LCD obrazovkach v autobusoch

e vysielanie 30-sekundovych spotov na LCD obrazovkach vo vozid

e celoslovenské pokrytie,

ach verejnej dopravy,

e ciefom je opakovany zasah obyvatelov pocas kazdodenného cestovania,
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e podpora regionalnych stretnuti s odbornikmi na kurikularnu reformu — podujati s nazvom
Spytajte sa, ako sa deti ucia po novom v krajskym mestach:

» 11. august — Trnava, Trojicné ndmestie (od 14.00 do 20.00 hod.)

» 13. august — Nitra, Svitoplukovo ndmestie (od 14.00 do 20.00 hod.)
18. august — Trencin, Stiirovo ndmestie (od 14.00 do 20.00 hod.)
20. august — Zilina, Ndmestie A. Hlinku (od 14.00 do 20.00 hod.)

24. august — Presov, Ndmestie mieru (od 14.00 do 20.00 hod.)

26. august — Kosice, Hlavnd ulica (od 14.00 do 20.00 hod.)

29. august — Banskd Bystrica, park pri Pamdtniku SNP (od 10.00 do 17.00 hod.)

Y V VY ¥V VYV V¥V

30. august — Bratislava, Bratislavsky hrad — Barokovad zdhrada (od 10.00 do 17.00 hod.).

C. PR aktivity

PR aktivity budd pozostavat najma z:
e nativnych ¢lankov v regiondlnych a celoslovenskych médiach,
e spoluprace s ambasadormi,
e online medidlnej podpory,

e cielom je podpora regionalnych stretnuti s odbornikmi na kurikuldrnu reformu — podujati
s ndzvom Spytajte sa, ako sa deti u¢ia po novom v krajskym mestdach:

» 11. august — Trnava, Trojicné ndmestie (od 14.00 do 20.00 hod.)

» 13. august — Nitra, Svitoplukovo namestie (od 14.00 do 20.00 hod.)
18. august — Trenéin, Stirovo nédmestie (od 14.00 do 20.00 hod.)
20. august — Zilina, Ndmestie A. Hlinku (od 14.00 do 20.00 hod.)

24. august — Presov, Ndmestie mieru (od 14.00 do 20.00 hod.)

26. august — Kosice, Hlavna ulica (od 14.00 do 20.00 hod.)

29. august — Banskd Bystrica, park pri Pamdtniku SNP (od 10.00 do 17.00 hod.)

Y V VYV V¥V VYV VY

30. august — Bratislava, Bratislavsky hrad — Barokovd zdhrada (od 10.00 do 17.00 hod.).

5. Kritéria vyberu médii a komunikacnych kanalov

Pri vybere médii a komunikaénych kanalov ministerstvo postupuje podla transparentnych,
objektivnych a nediskriminacnych kritérii.

Posudzované budu najma:

e schopnost efektivne oslovit definované cielové skupiny,
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e celkovy zasah (Reach),

e zasah cielovej skupiny,

e regionalne pokrytie Slovenskej republiky,
¢ tematicka vhodnost média,

o efektivnost vyuzitia verejnych prostriedkov (napr. CPP, CPRP alebo porovnatelné mediélne
ukazovatele),

o preukazatelnd navstevnost alebo sledovanost (IAB monitor alebo ekvivalentny audit, ak je
relevantny),

e technické mozZnosti realizacie kampane,

e schopnost zabezpecit meratelné vyhodnotenie kampane.

6. Kritéria vyberu dodavatela
Dodavatel bude vybrany v sulade so zakonom o verejnom obstaravani.
Pri posudzovani ponuk budu zohlfadnené najma:

e splnenie technickych poZiadaviek,

e ekonomicka vyhodnost,

e schopnost zabezpecit pozadovany komunikacény zasah,

e schopnost zabezpedit reporting a vyhodnotenie kampane.

7. Zasady realizacie
Pri realizacii kampane ministerstvo postupuje podla zdsad:
e hospodarnosti,
o efektivnosti,
e Ucelnosti,
e transparentnosti,
e rovnakého zaobchadzania,
e nediskriminacie.

Komunikacéné aktivity budi realizované vyluéne vo verejnom zaujme s cielom informovat verejnost o
pripravovanych zmenach vo vzdelavani.
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