OZNAMENIE

Bratislava | 30.9.2026
MINISTERSTVO

SKOLSTVA, VYSKUMU,
VYVOJA A MLADEZE
SLOVENSKE) REPUBLIKY

VEC:

OZNAMENIE O PLANOVANOM POSKYTNUTI VEREJNYCH FINANCNYCH PROSTRIEDKOV NA STATNU
REKLAMU

1. Identifikacia kampane

Nazov kampane:

Informacna kampan projektu Systém individualnych vzdelavacich uctov — c¢ast Il (POZIVU)
Objednavatel’

Ministerstvo Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeZe SR

Zdroj financovania:

Projekt je spolufinancovany z prostriedkov Eurépskej Unie v ramci Programu Slovensko.
Predpokladané obdobie realizacie:

oktéber 2026 — januar 2028, resp. koniec realizacie projektu

2. Uéel kampane

Projekt Systém individualnych vzdeldvacich Gétov — €ast Il: Podpora zruénosti formou individualnych
vzdeldvacich uctov (POZIVU) predstavuje systémové opatrenie Ministerstva Skolstva, vyskumu,
vyvoja a mladeZe Slovenskej republiky (dalej ministerstvo Skolstva) zamerané na podporu
celoZivotného vzdeldvania dospelych prostrednictvom financénej podpory ucasti na dalSom
vzdelavani.

Projekt vytvara podmienky na to, aby si obyvatelia Slovenskej republiky mohli jednoduchsie rozvijat
svoje vedomosti, zrucnosti a kompetencie podla vlastnych potrieb a potrieb trhu prace.
Prostrednictvom systému individualnych vzdeldvacich uctov ziskaju opravnené osoby pristup k
financnému prispevku na vzdeldvacie programy, rekvalifikdcie a overovanie ziskanych kompetencii.

Projekt reaguje na dlhodobé vyzvy slovenského trhu prace, najma na nizku ucast dospelych na
celoZzivotnom vzdeldvani, rastlce poZiadavky na digitdlne a odborné kompetencie, technologické
zmeny a potrebu zvySovania adaptability pracovne;j sily.
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Realizaciou projektu sa vytvara udrzatelny systém podpory celoZivotného vzdeldvania, ktory prispeje
k zvySeniu konkurencieschopnosti obyvatelov Slovenskej republiky, lepSej uplatnitelnosti na trhu
prace a vyssej odolnosti vo¢i ekonomickym a technologickym zmenam.

Projekt individudinych vzdeldvacich uUcCtov predstavuje novy systém podpory celoZivotného
vzdeldvania, ktorého UspeSnost je podmienend mierou informovanosti opravnenych osdb o
moznostiach jeho vyuZzitia.

KedZe ide o novy nastroj verejnej politiky, nemozno predpokladat jeho automatické spontanne
vyuzZivanie bez cielenej informacnej podpory. Informacna kampan preto predstavuje nevyhnutnu
sucast implementacie projektu, ktorej ciefom je zabezpelit, aby sa informacie o mozZnostiach
zapojenia dostali ku vSetkym relevantnym ciefovym skupinam.

Kampari zaroveri naplfia ciele komunikacie Programu Slovensko tym, Ze zrozumitelnym spdsobom
vysvetli prinos projektu financovaného z fondov Eurdpskej unie a priblizi verejnosti konkrétny
spbsob, akym podpora Eurdpskej Unie prispieva k zvySovaniu kvality Zivota obyvatelov Slovenskej
republiky.

Kampan v medidlnom priestore sleduje tri navzajom prepojené Urovne cielov.
e 5.1 Informacny ciel

Zabezpelit, aby sa Siroka verejnost dozvedela o podmienkach podpory prostrednictvom
individualnych vzdeldvacich uétov, o mozZnostiach ziskania finanéného prispevku na vzdelavanie a o
spbsobe registracie do systému.

e 5.2 Behaviordlny ciel

Motivovat opravnené osoby k registracii do systému individualnych vzdelavacich uctov a k aktivnemu
vyuzivaniu moznosti dalSieho vzdelavania.

Komunikacia je postavend na principoch behavioralnych vied a zdorazriuje osobnu motivaciu,
slobodu volby a prakticky prinos vzdelavania namiesto apelovania na povinnost vzdelavat sa.

e 5.3 Reputacny ciel

Posilnit povedomie verejnosti o tom, Ze projekt predstavuje konkrétny prinos podpory Eurdpskej
Unie pre obyvatelov Slovenskej republiky a prispieva k rozvoju celoZivotného vzdeldvania.

Stratégia samotnej kampane v medidlnom priestore je zaloZena na kombindcii masovych a
digitadlnych komunika¢nych kandlov s cielom zabezpecit vysoky zdsah populacie a sticasne efektivne
oslovenie jednotlivych cielovych skupin.

Vyber jednotlivych médii bude vychadzat zo spotrebitelského spravania cielovych skupin a z principu
kombinacie budovania povedomia, vysvetlenia prinosov projektu a motivacie k registracii.
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3. Cielové skupiny

Komunikacnd stratégia vychddza z predpokladu, Ze motivacie jednotlivych skupin obyvatelstva
zapojit sa do dalSieho vzdeldvania sa vyznamne lisia.

Z tohto dévodu boli identifikované Styri hlavné segmenty cielovych skupin.
e Mladi ludia (16 — 28/30 rokov)
Skupina zahfna Studentov, absolventov a mladych ludi na zaciatku pracovnej kariéry.

Ich hlavnou motivaciou je zvySenie konkurencieschopnosti na trhu prace, ziskanie novej kvalifikacie
alebo lepsieho pracovného uplatnenia.

NajvyznamnejSou bariérou je neistota pri vybere vhodného vzdelavania.
e  Muzivo veku 28/30 — 45 rokov

Ide najmé& o zamestnancov a odbornych pracovnikov, ktori pocituju stagnaciu vo svojom profesijnom
rozvoji.

Komunikacia zdéraziuje moznost kariérneho postupu, ziskania vyssieho prijmu alebo zmeny
profesijného smerovania.

e Zeny vo veku 28/30 — 45 rokov

Cielova skupina pozostdva najma zo Zien vracajucich sa na trh prace po rodi¢ovskej dovolenke alebo
uvaZujucich o zmene kariéry.

Komunikacia reflektuje potrebu zosuladenia pracovného a rodinného Zivota a zdoéraznuje flexibilitu
systému individualnych vzdelavacich uctov.

e Osoby vo veku 45+
Tato skupina zahfna skdsenych pracovnikov, remeselnikov a osoby s dlhoro¢nou praxou.

Komunikacia je orientovana na uznanie ich skusenosti, potrebu reagovat na meniace sa poZiadavky
trhu prace a mozZnost overenia alebo rozsirenia ziskanych kompetencii.

4. Planované medialne aktivity
e Vysielanie audiovizudlneho informac¢ného komunikatu — reklamného spotu v TV
e Vysielanie informac¢ného komunikatu — rozhlasového spotu v radiu
e Vysielanie publicistickej relacie k téme v TV, radiu, online priestore cez digitalne média

e Vysielanie audiovizudlneho informacného komunikatu — séria kratkych online videi - v online
priestore prostrednictvom digitalnych médii

e |Letdkova kampan v regidnoch
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e PR podpora s vyuzitim banerov a infografik, pripadné zakomponovanie
influencerov/ambasadorov

Indikovana vyska vydavkov na medialny priestor: 850 000 EUR (vratane DPH).

5. Kritéria vyberu médii a komunikacnych kandlov

Pri vybere médii a komunikaénych kandlov ministerstvo postupuje podla transparentnych,
objektivnych a nediskriminacnych kritérii.

Posudzované budu najma:
¢ schopnost efektivne oslovit definované cielové skupiny,
e celkovy zasah (Reach),
e zasah cielovej skupiny,
e regionalne pokrytie Slovenskej republiky,
¢ tematicka vhodnost média,

o efektivnost vyuZitia verejnych prostriedkov (napr. CPP, CPRP alebo porovnatelné medialne
ukazovatele),

e preukazatelnd navstevnost alebo sledovanost (IAB monitor alebo ekvivalentny audit, ak je
relevantny),

e technické moZnosti realizacie kampane,

e schopnost zabezpecit meratelné vyhodnotenie kampane.

6. Kritéria vyberu dodavatela
Doddvatelia budu vybrani v silade so zdkonom o verejnom obstaravani.
Pri posudzovani ponuk budd zohladnené najma:

e splnenie technickych poZiadaviek,

¢ ekonomicka vyhodnost,

e schopnost zabezpedit pozadovany komunikac¢ny zasah,

e schopnost zabezpedit reporting a vyhodnotenie kampane,

7. Zasady realizacie
Pri realizacii kampane ministerstvo postupuje podla zdsad:

e hospodarnosti,
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o efektivnosti,
e Ucelnosti,
e transparentnosti,

e rovnakého zaobchddzania,

nediskriminacie.

Objedndvatel zaroven zabezpedi, aby vydavky na S$tatnu reklamu, ktoré vynaloZi v suvislosti
s uvedenym projektom, distribuoval Sirokej skale poskytovatelov obsahovych sluzieb zastupenych na
relevantnom medialnom trhu.

Komunikaéné aktivity budd realizované vyluéne vo verejnom zaujme s cielom informovat verejnost
0 moznosti vyuZitia financnej podpory v ramci projektu.
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